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Herinrichting Stoomblekerij
Goor

Herinrichting Achterhoekse 
Molenweg

Gemeentes



Proces
Onderzoek

Interviews en deskresearch
SSBK-structuur, stakeholdersanalyse en
wetten en regelgeving -> duidelijk beeld
van situatie, probleem en organisatie
Weinig kennis van circulaire projecten
Organisatorische aanpak en
procesmatige 

         aanpak -> belangrijke lessen
Interview proces



Proces
Hof van Twente 



Proces
Procesanalyse

Beleid en bewustwording
Goede dingen
Gehele proces op de kop
2 aanpassingen

Voorkant van het proces
Partners zoeken
Uitgangspunten vaststellen



Proces
Veranderingsmanagement

Stap 1: Creëer een gevoel van urgentie
Stap 2: Vorm een leidende coalitie
Stap 3: Ontwikkel een visie en strategie
Stap 4: Communiceer de visie
Stap 5: Verwijder obstakels
Stap 6: Behaal korte termijn successen
Stap 7: Consolideer verbeteringen
Stap 8: Verander de veranderingen in de
cultuur



Proces
Conclusie

Nog geen vast onderdeel -> grote
uitdaging
Gebrek aan kennis, bewustzijn en ervaring
Organisatorische beperkingen
2 stappen: bewustwording en beleid
Visie en strategie ontwikkelen



Civiele
mogelijkheden

Algemene rapportage
PvE
Hergebruik materialen projectgebied
Hergebruik materialen omgeving
Toepassen nieuwe materialen
Documentatie toegepaste materialen



Algemene rapportage
MKI berekening toepassen in het ontwerpproces
CO2spot 
Op basis van deel A1-A3 MKI:

A1: het winnen van grondstoffen
A2: Transport van de grondstoffen naar de
projectlocatie
A3: De productie van het bouwmateriaal

Civiele
mogelijkheden



Bruggen stoompark
Hergebruik materialen
projectgebied (bruggenbank)
Toepassen nieuwe materialen 

         (IFD bouwen)
Documentatie toegepaste
materialen (materialen 

         paspoort)

Civiele
mogelijkheden



Locatie inventarisatie
Huidige verharding
Inspiratie ontwerp
Achterhoekse
Molenweg

Civiele
mogelijkheden



Bewustwording  Betrokkenheid Overweging Actie Behoud

Sociale Media
Campagnes

Vertrouwen

Evenementen

Transparante informatie

Digitale
ideeënbus;

enquêtes

Interactie via
kanalen

 Informatie-
bijeenkomsten

Lokale
Verhalen

Langdurige
betrokkenheid

Continu
feedback

Erkenning van
Bijdragen

Wat is circulariteit?
Kennis vergroten

Marketing & Communicatie



Marketing &
Communicatie

Omnichannel strategie
Herkenbaarheid
Acceptatie en betrokkenheid
Consistente identiteit; huisstijl



Marketing &
Communicatie

Actiefase
Samenhorigheid
Participatie
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